Ciato malowane - pigkno jako twor konsumpcyjny

A painted body - beauty as a consumptive creation

Joanna Kogut
UNIwersYTET KAzIMIERZA WIELKIEGO

Stowa kluczowe
cielesno$¢, uroda, moda, hiperrzeczywisto$¢, konsumpcjonizm

Keywords
carnality, looks, fashion, hyperreality, consumerism

Abstrakt

W dzisiejszym $wiecie cielesnos¢ wkracza coraz bardziej w przestrzen spo-
teczna. Pomalowane cialo stwarza wizerunek cztowieka. Ludzie cze$ciej postrze-
gani s przez pryzmat powierzchniowego wygladu, anizeli poprzez swa osobo-
wos¢. Nieskazitelne oblicze i zewnetrzny image staja si¢ dla wielu priorytetem.
Stosunek do ciala zmienial si¢ na przestrzeni wiekéw. W wyniku przemian cy-
wilizacyjnych, uwidocznil sie jego kanon, nie tylko wyrazony w kulcie mtodosci
i urody, lecz rowniez jako przejaw konsumpcyjnego stylu zycia. Malowane ciato
jest towarem konstytuowanym przez mode. Wytworem, ktory nalezy zmieniacé
i poprawiac. Pigkno kreowane w modowych pismach, Internecie, telewizji staje
sie narzedziem tworzenia innej rzeczywistosci, nazywanej przez Baudrillarda
»hiperrzeczywistoscig” Wpisuje si¢ ono w problematyke filozofii reprezentacji,
a tam uroda nie jest juz darem niebios, lecz sankcjonowanym obowiazkiem.

Abstract

Nowadays carnality enters in social space. A painted body creates a human’s
image. People are more often perceived by their appearance, than personality.
A flawless face and body become priorities for them. The attitude to the body has
changed during centuries. As a result of social changes, the canon of the body
was revealed. It is expressed not only in the cult of youth and beauty, but also in
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consumptive lifestyle. The painted body is a product constituted by fashion. It
is a work that has to be improved and corrected. The beauty created in fashion
magazines, Internet, TV become a tool used for creating new reality, Baudrillard
calls it "hyperreality”. It fits in the issues of mental representation and there the
beauty is not a gift from god, but authorized obligation.

Joanna Kogut



JoaNnNA KoGguUT

Cialo malowane - pigkno jako twér konsumpcyjny

Cialo czlowieka jest bardzo waznym elementem w kulturze. Pomimo
iz jest silnie zwigzane z naturg i zazwyczaj postrzegane poprzez procesy
biologiczne, to takze jest tworem kulturowym, nieustannie precyzowanym
i konstytuowanym przez spoleczno-historyczne zmiany. Z jednej strony,
stawiane jest na réowni z duchowoscig ludzka,z drugiej — dyscyplinowane
przez kulture, poddawane jej naciskom i stale przez nig determinowane.
To wtlasnie jego wyglad jest najbardziej istotnym elementem tozsamo-
$ci ludzkiej i stanowi powszechng cze$¢ jazni. Wizerunek ciata, decyduje
o pierwszym wrazeniu, jakie wywieramy na otoczeniu i ma istotny wplyw
na naszg atrakcyjnos¢, seksualno$é, na postrzeganie nas w spoteczenstwie.
Jest wizytowka kazdego czlowieka, wyréznikiem indywidualnosci; atry-
butem akceptacji, badz alienacji spofecznej. Jest fizyczng, ostatnig bariera
pomiedzy ,ja” kazdego czlowieka, a §wiatem zewnetrznym; symbolem we-
wnetrznych przejawéw zwigzanych z istnieniem jako takim. Max Scheller
w artykule O wstydzie i poczuciu wstydu zwraca uwage, iz juz sama mysl o po-
siadaniu ciala umieszcza cztowieka na wierzchotku ewolucyjnej piramidy.
»Samoswiadomos¢ jest bezposredniag swiadomoscig siebie jako indywiduum™
- powiada, zwracajac uwage na fakt, iz od kiedy cztowiek stat sie sSwiadomy
swojej cielesnosci, zapragnalja eksponowac, ulepszaciprzeksztatcac. Tak wigc,
jednym ze sposobow przejecia kontroli nad ciatem, okielznania go, jest jego
przemiana. Nie chodzi tu tylko o jego postac fizyczng (cho¢ tu réwniez mozna
by bylo doszuka¢ si¢ interesujacych spostrzezen zwiazanych z jego réznora-
kim przyozdabianiem), lecz o calkowita metamorfoze wewnetrzng, chodzi
o zmiang osobowosci. Poprzez §wiadomg odmiane wygladu zewnetrznego
zmienia sie postrzeganie cztowieka przez siebie samego i przez spotecznosc,
w ktorej zyje. Daje mu to pokuse $wiadomego kreowania wlasnej indywidu-
alnosci i wzmaga pragnienie dazenia do coraz to doskonalszych swych form;
zaspakajania wygérowanych marzen o sobie samym. W ksigzce Sposoby po-
stugiwania si¢ ciatem Marcel Mauss twierdzi, ze: ,.cialo jest pierwszym i naj-
bardziej naturalnym narzedziem cztowieka™. By¢ moze wlasnie dlatego eks-
ponowanie ciala na tle spotecznym stuzylo, badz tez nie, uznaniu ustalonego
porzadku? Poprzez sztuke zdobienia cial cztonkowie réznych spotecznosci,

1

M. Scheller, O wstydzie i poczuciu wstydu, [w:] Wstyd i nagos¢, red. M. Grabowski,
Torun 2003, s. 138.

M. Mauss, Sposoby postugiwania sie ciatem, [w:] Antropologia kultury: zagadnienia
i wybor tekstéw, red. A. Mencwel, Warszawa 1995, s. 202.
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wyrazali polityczny i spoteczny status, poszczegdlne etapy zycia, dobrobyt,
a takze zawodowy rozwéj. Obrazowano zaréwno to, co zwyczajne, jak i to, co
niezwykle. Poprzez wielorakos$¢ znaczen ukazywano sakralno$¢ i $wieckosé
danej spotecznosci. Nakladajac na skdre, patykiem lub palcami, pigmenty
uzyskane z palonego wegla, gliny, miejscowej ochry czy tez zwierzecej krwi,
probowano zblizy¢ sie do $wiata natury. Uzyskiwano zwigzek cztowieka nie
tylko z przyroda, lecz réwniez z jego historig i duchowoscia. ,Ubierajac” cialo
w treéci i emocje zwiekszano skuteczno$¢ walki. Zmienione, okryte symbo-
lami i obrazami postaci mialy odstrasza¢ przeciwnikéw, wzmacnia¢ wrazenie
agresywnosci, nasladowaly bostwa, zwierzeta i duchy przodkéw. Claude Le-
vi-Strauss opisujac tajemnicze zdobienie skory Indian z plemienia Kaduweo,
doszukiwat si¢ ich glebszego sensu. ,Karciane™ wzory malowane na skdrze
przypominaly ornamenty, charakteryzujace si¢ dualistycznym wyrazem.
W ksiazce Smutek tropikéw czytamy:

Malowidta na twarzy nadaja przede wszystkim danej osobie godno$ci
istoty ludzkiej, stwierdzajg przej$cie od natury do kultury, od «nierozumne-
go» zwierzecia do czlowieka cywilizowanego. Nastepnie, réznigc sie w stylu
i kompozycji zaleznie od kasty, wyrazaja w spoleczenstwie ztozonym hierar-
chie statusow i posiadaja w ten sposdb funkcje socjologiczna®.

Mozna by sadzi¢, ze sa one sposobem symbolicznego wyrazania instytucji,
ujawnianepoprzezkreslenieszminka swychmarzeniidealéw. Zmianawygladu
towarzyszyla nie tylko ceremoniom dojrzewania, ale tez zaslubin i $mierci.
Czy byt to jednak rytual, czy moze nieswiadome zachowanie modelowane
przez dang spolecznos¢, narzucone konwencje, umowne zwyczaje, wszcze-
piane jednostce? Zakladajac, podobnie jak Edward Sapir, iz ,,cato$¢ ludzkiego
behawioru wspiera si¢ na istotnej tozsamosci mechanizméw psychicznych,
zaréwno $wiadomych, jak i nieSwiadomych™, mozemy sadzi¢, ze to zakorze-
niona tradycja warunkowala owe zachowania. Wraz ze zmiang obyczajow
w roznych epokach historycznych, zmienial si¢ tez sposdb wyrazania przez
czlowieka wlasnej indywidualno$ci. Dzi$, tatuujac sobie na ramieniu smoka
lub jakikolwiek obrazek, wtapiamy si¢, sSwiadomie badz tez nie, w obyczaj

* Te uwagi dotyczg plemienia Mbaya-Gwaikuru, ktérych ostatnimi reprezentantami
sa Kaduweo w Brazylii oraz Toba i Pilaga w Paragwaju. Indianie ci swym wizerun-
kiem przypominali figury karciane. Zob. C. Levi-Strauss, Malowanie ciat, [w:] An-
tropologia widowisk, Zagadnienia i wybér tekstow, red. L. Kolankiewicz, Warszawa
2005, s. 547-564.

*  Ibidem, s. 556.

E. Sapir, Nieswiadome modelowanie zachowan w spoleczeristwie, [w:] Swiat czlo-

wieka, swiat kultury. Antologia tekstow klasycznej antropologii, red. E. Nowickia i M.

Glowacka-Grajper, Warszawa 2007, s. 421.
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dawnych rytualéw zachowujac permanentng ciaglo$¢ przez tysigce lat. Po-
dobnie zresztg jak kobieta, ktéra co dzien rankiem, przed wyjsciem z domu,
z wielka dokladno$cia naklada na twarz makijaz.

Aby sie dowiedzie¢ jaki wplyw wywiera owa ,,tradycja” na dzisiejsze spo-
teczenstwo i jaka funkcje petni przyozdabianie ciala w obecnej kulturze, na-
lezy przyjrzec sie blizej problemowi jaki niesie eksponowanie ludzkiego ciata
wspolczesnie. Emitowane reklamy w telewizji, Internecie lub w wielu pi-
smach - gléwnie skierowanych do kobiet - ujawniajg wiele cech wspdlnych,
nadajac zjawisku okreslong rame. Wrazenie robi fakt, ze ukazywane w nich
modele s3 nieskazitelne, cho¢ - moim zdaniem - mato prawdziwe. Twarze
majg nienaturalnie symetryczne, rysy gladkie, bez oznak uplywajacego czasu.
Nie eksponujg zadnych cech indywidualnych. Wzorzec ten ukazuje idealne
oblicze, do ktorego czlowiek powinien dazy¢ i wedlug ktérego powinien si¢
wzorowa¢. Mary F. Rogers w ksiazce Barbie jako ikona kultury opisala ame-
rykanska modelke Vicki Lee®, ktéra w pogoni za stawg poddata sie¢ licznym
operacjom plastycznym. ,Jezeli nie wygladalabym jak Barbie, bylabym ko-
lejnym zwyklym szarym nikim” - stwierdzila Vicki Lee i aby zblizy¢ si¢ -
jej zdaniem - do ideatu jakim jest lalka Barbie, postanowita w diametralny
sposob odmieni¢ swdj los. Dzi$ jej nasladowczynie widoczne s w mass me-
diach, na portalach Internetowych a nawet na zwyklych ulicach wiekszych
miast. Pigkno kreowane w modowych pismach, Internecie, telewizji staje sie
narzedziem tworzenia innej rzeczywistosci, nazywanej przez Baudrillarda
»hiperrzeczywisto$cig™’. Autor teorii ,,symulakréw™ piszac o tym, czym jest

6

Amerykanska modelka, ktéra zastyneta tym, ze chcac wygladaé jak Barbie, poddata
sie licznym operacjom plastycznym. Za: M. E. Rogers, Barbie jako ikona kultury, [w:]
Antropologia Widowisk, Zagadnienia i wybér tekstow, red. L. Kolankiewicz, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Warszawskiego, s. 642.

J. Baudrillard w ksigzce Symulakry i symulacja wprowadzit teze, iz nie Zyjemy juz
w rzeczywistosci, a w ,,hiperrzeczywistosci”. Wedlug tego zatozenia znaki ewoluuja
od znakow, ktére cos skrywaja — do znakow, ktdre skrywaja, ze nic nie istnieje. Zna-
czy to, ze ,hiperrzeczywisto$¢” zaciera roznice miedzy tym co jest realne, a tym co
realne nie jest (modele zastepuje rzeczywisto$¢). Zob. Suplement do Wielkiej Ilustro-
wanej Encyklopedii Powszechnej Wydawnictwa Gutenberga. Kultura - Sztuka, t. 4,
red. A. Grzegorczyk, Poznan 1996, s. 123.

Termin filozoficzny spopularyzowany przez J. Baudrillarda. Odnosi si¢ do jego
kluczowej koncepcji ewolucji znakdéw, tzw. teorii symulacji. Wedlug autora wraz
z rozwojem systemoéw znakowych granica miedzy $wiatem rzeczywistym a jego
przedstawieniami stopniowo si¢ zacierala, prowadzgc do wzrastajacego unieza-
leznienia znaku. Gléwna tendencjg towarzyszaca symulacji jest odejscie od refe-
rencyjnego charakteru znaku - zamiast skrywa¢ za sobg rzeczywisto$¢, skrywaja,
ze rzeczywisto$¢ nie istnieje. Zob. J. Baudrillard, Symulakry i symilacja, red. S. Kré-
lak, Warszawa 2005, s. 200.
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cialo w spoleczenstwie konsumpcyjnym, miat na mysli wzorzec jako kopie,
ktéra nie posiada i nigdy nie posiadata swego oryginatu. Zygmunt Bauman
w ksiazce Plynny lek wyjasnia, ze ,symulakra™ to nie symulacja i nie ,fin-
guje” cechy rzeczywistosci. Kwestionuje ona réznice miedzy rzeczywistoscia,
a jej reprezentacja, uniewazniajac tym samym opozycje miedzy prawdziwo-
$cig a falszywoscia, czyli miedzy podobienstwem, a znieksztalceniem. Wize-
runek Barbie nie jest prawdziwy, nie ulega to watpliwosci, a jednak wzbudza
mile dla zmystéw odczucia. Jej nienaturalnie wydluzone nogi, smukta szyja,
waskie ramiona, a przy tym zmniejszona talia, nienaturalna symetria twarzy
i nienaganny makijaz nie przeszkadzaja — nam ludziom - w przyjeciu jej wy-
gladu jako ludzki. Cho¢ powszechnie wiadomo, ze przedstawiany wizerunek
Barbie nie jest prawdziwy, wzbudza on jednak podziw i akceptacje spoteczna.
Znaczy to, Ze ,hiperrzeczywisto$¢” zaciera granice miedzy realnoscig, a iluzja.

Pewng iluzj¢ spolecznego wizerunku obrazowo ukazal teoretyk nauk
spolecznych, Erving Goffman uzywajac trafnej metafory zakresu sceny te-
atralnej. Poréwnujac zycie codzienne do teatru, u$wiadomit nam, iz wyglad
kreowany przez media stanowi maske nakladang przez jednostke, ktora
przygotowuje si¢ do kontaktu spolecznego. W swej ksiazce Czlowiek w te-
atrze zZycia codziennego pisze:

Tak, wigc «ja» jako odgrywana postaé nie jest czyms organicznym, umiej-
scowionym w okreslony sposéb, czyms, czego przeznaczeniem s narodziny,
dojrzalos¢ i $mier¢; jest efektem scenicznym, ktdry rodzi przedstawiana sce-

10
na'.

Podobnego poréwnania uzyt Florian Znaniecki, definiujac pojecie ,,roli
spolecznej”'!. Twierdzi on, ze:

Od czaséw Szekspira dramaturdzy i aktorzy dostrzegali zawsze analogie
miedzy teatrem i $wiatem spofecznym nie tylko w tym oczywistym sensie,
ze sztuka teatralna nasladuje w jakim$ stopniu zycie spoleczne, lecz réwniez
w tym sensie, Ze ono samo jest podobne do teatru'>

Podazajac tym tokiem myslenia, dostosowujac wyglad do odgrywanej
spotecznej roli wkraczamy w stan rozdwojenia. Rodzi si¢ posta¢ sceniczna,

®  Zob. Z. Bauman Plynny Igk, red. J. Marganski, Krakow 2008, s. 80-81.

E. Goftman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 1981, s. 323.
Definiujac role spoteczng Znaniecki poréwnuje ja z rolg teatralng i wskazuje na ana-
logie pomiedzy nimi. Zob. E Znaniecki, Pojecie roli spolecznej, [w:] Antropologia
widowisk, Zagadnienia i wybdr tekstow, red. L. Kolankiewicz, Warszawa 2005,
s.732-739.

2 Ibidem, s. 734.
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ktora zaczyna zy¢ wlasnym zyciem. To co spoleczne, zostaje oddzielone od
tego co prywatne czy indywidualne. Aktor sklonny jest traktowaé 6w fik-
cyjny byt, ktéremu pozwolil zaistnie¢, jak drugg osobowosc. Jako ,,symula-
kre” samego siebie. Zastgpujac pragnienia modelami wygérowanych marzen
zaciera granice miedzy prawdziwoscig a sztucznoscia, gubigc si¢ w gaszczu
reprodukowanych w nieskoniczono$¢ wyobrazen o swiecie i o sobie samym.
Nie daje to najlepszego §wiadectwa ,,naturze ludzkiej”"’. Nasuwa si¢ wiec py-
tanie: po co tworzymy zbiorows iluzje, naddang rzeczywistos¢? Gdybysmy
zapytali przypadkowa osobe, czy mozliwe jest osiggnigcie idealnego wygladu,
uslyszelibySmy zapewne, ze nie. Dlaczego wigc rynek kosmetyczny kwitnie,
a poradniki dotyczace kreowania wizerunku, mody, makijazu cieszg si¢ dzi$,
tak ogromng popularno$cia? By¢ moze dlatego, ze obiecujg inny $wiat, po-
magaja spelni¢ marzenia, przyblizajac wspétczesnego cztowieka do boskiego
wizerunku, nieosiggalnego dla zwyklego $miertelnika? Wskazuja na to na-
zwy propozycji wygladu, czesto kojarzone ze $wiatem basniowym. Wielo-
krotne odwolania do mitologii i sztuki archaicznej kreuja kobiete na dumna
bogini¢, muze i wyrafinowang piekno$¢. Roland Barthes okreslit twarz Grety
Garbo jako boska, odbierajac jej tym samym cielesng skaze. Poprzez wyide-
alizowany wyglad przenosi si¢ ona w wyzszy porzadek duchowy, budzi skoja-
rzenia z béstwem, stajac sie istotg idealng. Zyje do dzi§ w $wiadomosci kolej-
nych pokolen. Stala si¢ postacig niesmiertelng, nadnaturalng. Podobnie rzecz
ujmuje Charles Baudelaire w szkicu Pochwata makijazu. Pisze on:

Kobieta ma prawo wydawac si¢ czarodziejska i nadnaturalna, a nawet chcac
tego, spelnia pewien obowigzek; powinna zadziwia¢ i urzeka¢; jest bostwem,
musi by¢ pozlacana, jesli chce by¢ podziwiana'.

Umalowana kobieta zmienia si¢ wiec w boginie, ktéra panuje wspoélcze-
$nie nad $wiatem. Przybierajac twarz, ktora w danym sezonie jest modna
i odpowiednia, ulega ona calkowitej przemianie. Przechodzi ,,metamorfo-
z¢"'5. W celu podniesienia samooceny sklonna jest niekiedy do drastycznych
zmian w calo$ciowym wygladzie. Poprzez calkowita zewnetrzng przemiang
podejmuje probe wcielenia si¢ w kogo$ innego, najczesciej tadniejszego i —
w jej przekonaniu - znacznie lepszego. Czyzby przeistoczenie to mialoby
ukry¢ pierwsze cielesne oznaki umierania i tudzac boskim pigknem, mia-

13 B. Devall, G. Sessions, Ekologia gl¢boka. Zy¢ w przekonaniu, iz Natura co$ znaczy,

red. E. Margielewicz, Warszawa 1995, s. 130.

Ch. Baudelaire, Pochwata makijazu, [w:] Rozmaitosci estetyczne, Gdansk 2000,
s. 339.

Metamorfoza - przeobrazenie, przeksztalcenie, zmiana formy, postaci, [w:] Sfownik
wyrazéw obcych, [in:] http://www. portalwiedzy.onet.pl (dostep 4 V 2016). Chodzi
tu o zmiane wygladu poprzez dobdr innego makijazu, fryzury i stroju [JK].
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toby pomdc ludziom w zachowaniu mlodosci? Wyraza to tym samym, wielki
panujacy wspolczesnie strach przed staroscig i $miercig. Zygmunt Bauman
powiada, iz nieuchronnos¢ §mierci wypetnia jest po brzegi pierwotnym stra-
chem. Dodaje jednak, ze strach ten motywuje do dzialania. Innymi slowy,
jest bodzcem do dzialania; jest niezwykla potencja, ktora staje sie uwodzi-
cielska dla wszystkich manipulatoréw. Lek przed $miercig to — zdaniem Bau-
mana - jedyne ,bogactwo naturalne”', ktérego zasoby sa niewyczerpalne
i calkowicie odnawialne. Jest fatwym ,kaskiem” zaréwno dla konsumentow
jak i dla tych, ktorzy te konsumpcje tworza. Tak wiec, pierwotny lek przed
$miercig, a tym samym staroscig i chorobg, ma swoje zrédlo w ciele. Ciato
jest odbiorca wrazen, narzedziem przyjemnosci, ale tez zrodlem cierpien.
Pokona¢ cielesnos¢ - okielzna¢ cialo - to pokona¢ strach, pierwotny strach
przed $miercig. Bauman pisze:

Ciato ponowoczesne jest przede wszystkim odbiorcg wrazes. Spozywa ono
i trawi przezycia. Korzystajac z przyrodzonej zdolnosci na podniety, jest na-
rzedziem przyjemnosci. Poprawne spelnianie tych funkcji okregla si¢ mianem
sprawnosci (fitness). Jego semantyczna odwrotno$¢, pojecie niesprawnosci
cielesnej, sugeruje ,oklapnigcie”, apati¢, obojetnos¢ na uciechy zycia, znie-
checenie, brak pragnien i pozadan, ospate reagowanie na bodzce i niereago-
wanie na pokusy; brak sprawnosci to tyle, co nizsza od przecigtnej zdolnoé¢
absorbowania nowych doznan i przezy¢. Utrzymywa¢ cialo w tak rozumianej
sprawnosci, to odczuwaé podniecenie na widok podniet i radosci z ich kon-
sumpcji'’.

Z tego wynika, iz sposéb w jaki ksztaltowani sg przez wspolczesne spo-
teczenstwo jego obywatele, podporzadkowany jest szczegélnie roli konsu-
menta, jaka maja oni do odegrania. Produkowanie konsumentéw najczesciej
oznacza - zdaniem Baumana - wytwarzanie ,,nowych i udoskonalonych nie-
pokojow”'®. Wywolany niepokoéj powoduje, ze zindywidualizowane" spote-
czenstwo staje si¢ dla konsumpcji zyznym polem. Wobec tego, nalezy stara-
nie o nie dba¢ i pod zZadnym pozorem nie dopusci¢ do wyschnigcia tej gleby.
Obowigzkiem kazdego cztowieka jest by¢ pigknym, zgodnie z wzorcami z ko-
lorowych gazet. Nie ograniczajac si¢ jedynie do daru, ktéorym obdarzyta go

16

Z. Bauman, Plynny l¢k, op. cit., s. 94.

Z. Bauman, Cialo i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, red. J. Gosieniecka, Torun
1995, 5. 90.

'8 Z.Bauman, Bauman o popkulturze, red. W. Godzic, Warszawa 2008, s. 46.
Konsumpcja jest zawsze czynno$cia indywidualng, pojedynczg i w gruncie rzeczy
samotng. Jest to czynno$¢ dokonywana przez ttumienie i pobudzanie, uspokajanie
i stymulowanie pragnienia, ktore zawsze pozostanie wrazeniem prywatnym i trud-
nym do przekazania. Zob. Z. Bauman, Bauman o popkulturze, op. cit., s. 49.
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natura, powinien dazy¢ do coraz to doskonalszych kopii. Powinien ten kapi-
tal pomnaza¢ i dba¢ o niego, gdyz w $wiecie konsumpcji pozwala on dobrze
sie prezentowal. Czyzby wigc cialo mialoby by¢ kapitatem, w ktdry nalezy
inwestowac¢? By¢ moze Bauman stusznie zauwaza, ze ,ciato ludzkie jest dzi$
w pierwszym rzedzie organem konsumpcji i miarg jego nalezytego stanu jest
zdolnos¢ wchloniecia i zasymilowania wszystkiego tego, co spoteczenstwo
konsumpcyjne ma do zaoferowania™? To prawda, bioragc pod uwage fakt,
ze porady dotyczace pielegnacji urody i reklamy kosmetykéw dla obojga
plci sg widoczne we wszystkich prawie mediach, zwlaszcza w czasopismach
kierowanych do kobiet. Juz same ich tytuly ,Twdj Styl’, ,Uroda’, ,,Zwier-
ciadlo”, ,Wysokie Obcasy” wskazuja na tematyke zwigzana z wizerunkiem
ludzkim. Jean Baudrillard pisze: ,,reklama istnieje i funkcjonuje poza prawda
i falszem™. Warto na to zwrdci¢ uwage. Istnieje duza ilo$¢ towardw i ustug
sprzedawanych kobietom, ktére pod wplywem reklamowania obowiazuja-
cych trendow, fatwo ulegaja pokusie zakupu coraz to nowych rzeczy. Rekla-
mowane kosmetyki majg za zadanie pomdc w osiggnigciu celu, jakim jest
nieskazitelny wyglad. Naomi Wolf poréwnata manipulacj¢ rynkowg — w tym
przemyst kosmetyczny - do ,nieuswiadomionej halucynacji’, w ktérej pu-
tapke wpadaja kobiety, a ich twarze i ciala podlegaja nieustannej cenzurze.
Poprzez powielanie pigknych wizerunkéw ludzkich cial, wspétczesna kultura
kieruje uwage na sztuczno$¢ i powierzchownos$¢. Manipulacje te¢ Wolf po-
réwnala do Sredniowiecznego narzedzia tortur — skrzyni w ksztalcie postaci
ludzkiej - z wymalowang twarza pieknej, miodej i usémiechnietej kobiety,
tak zwanej ,Zelaznej Dziewicy” Autorka Mitu pigknosci zwrdcila uwage,
ze rozwoj wspolczesnej gospodarki uzalezniony jest w duzej mierze od ko-
biet, ktére wierzg w ten mit. Cho¢ istnial on juz od dawna, to jego dzisiejsza
postac jest stosunkowo nowym wynalazkiem. Wspolczesna halucynacja, po-
dobnie jak ,,Zelazna Dziewica’?, ,jest réwnie sztywna, okrutna i z wierzchu
pomalowana”> Wybdr kolejnego konkretnego przedmiotu - kosmetyku,
stroju — jest dla konsumenta ,,[...] forma ekspresji wlasnej tozsamosci; na-
stepujace potem zawlaszczenie przedmiotu daje mu zaspokojenie, ktore cza-

20 Z.Bauman, Cialo i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, op. cit., s. 90.

J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, red. S. Krélak,
Warszawa 2006, s. 167.

Oryginalna Zelazna Dziewica byla §redniowiecznym niemieckim narzedziem tor-
tur. Byfa to skrzynia z wizerunkiem $licznej kobiety, do ktorej wkladano ofiare.
Umierala ona najczesciej z gtodu lub gineta od razu nadziana na sterczace od $rodka
metalowe gwozdzie.

N. Wolf, Mit peknosci, [w:] Antropologia ciata. Zagadnienia i wybér tekstow, red.
A. Mancwel, Torun 1995, s. 107.
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sami nazywa szcze$ciem . Konsumpcjonizm i bardziej ,,rynkowe ja’* nie
daja jednak ukojenia, przeciwnie, powodujg czesto frustracje i narastajace
problemy. Wojciech Burszta stusznie zauwaza, iz:

Duzy wplyw kultury masowej polega nie tylko na zachecaniu do nie-
ustannej konsumpcji, zmiennych ideatéw i mod kulturowych, ale powoduje,
iz tworzy si¢ odrebna sfera wyobrazni ludzkiej, wypetniona wyimagowanymi
$wiatami «niby - realno$ci»*.

Wielu ludzi szukajac idealnego wygladu samorzutnie zwraca si¢ ku iluzo-
rycznemu zyciu, ulegajac powierzchownemu personalizmowi, ktéry utozsa-
mia ,,0sob¢” z egoistycznym ,,ja”. Rezultatem tego jest bezwzgledny indywi-
dualizm, wedlug ktérego ,,ja” staje sie celem samym w sobie. Owocem tego
jest nieokietznany egoizm, narcyzm, zachlannos¢, préznos¢ i ,faustyczne”
nienasycenie, ktére prowadzi czgsto do frustracji i rozgoryczenia. Niemoz-
liwo$¢ osiggniecia idealu powoduje rozchwianie emocjonalne i wewnetrzng
pustke. Cztowiek sprowadzony do roli obrazu poddany jest ciagtym przemia-
nom, staje si¢ coraz fadniejszym tworem konsumpcyjnego $wiata. Bauman
pisze:

Nowoczesny duch narodzit si¢ w pogoni za szczesciem — wiekszym i coraz
wiekszym szczesciem. Kazdego cztonka ptynnonowoczesnego spoteczenstwa
konsumpcyjnego przyucza sig, szkoli i przygotowuje do pogoni za indywidu-
alnym szczgéciem z wykorzystaniem indywidualnych $rodkéw i dzigki indy-
widualnym wysitkom?.

Pomystowo$¢ w projektowaniu coraz to nowszego wizerunku lepszego
czlowieka nie ma granic. Strategii jest mndstwo; im wigksza ich mnogos¢
tym mniej efektywne i konkluzywne ich rezultaty. Jednak mimo ztozonosci
i réznic majg one wspolng zasade: oszukac czas i pobi¢ go jego wlasng bronig.
Odwlec niespelnienie, a nie zaspokojenie.

2 T. Chawziuk, Co nam mowi Jean Baudrillard, ,Kultura Wspodltczesna” 1997, nr 1,
s.31-32.

#  Chodzi o to, ze uroda nie jest juz darem niebios, lecz obowigzkiem. Wpisuje si¢ to
w problematyke filozofii reprezentacji. ,Nagroda za prace nad cielesng ascezg nie
jest juz zbawienie duchowe, ale poprawa wygladu i bardziej rynkowe «ja»”. Zob.
M. Featherstone, Ciato w kulturze konsumpcyjnej, [w:] Antropologia ciata. Zagadnie-
nia i wybor tekstow, red. A. Mancwel, Torun 1995, s. 109.

2% 'W. . Burszta, Antropologia kultury, Poznan 1998, s. 161.

¥ Z.Bauman, Plynny lek, op. cit., s. 87.
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